1. АННОТАЦИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
ОП. 11 Организация и технология рекламной деятельности
1.1.Область применения программы.
Рабочая программа учебной дисциплины является частью программы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с ФГОС СПО по специальности 38.02.04 «Коммерция (по отраслям)».
Программа    учебной     дисциплины    может     быть     использована дополнительном профессиональном образовании (в программах повышена квалификации и переподготовки).
1.2. Место учебной дисциплины в структуре программы подготовки специалистов среднего звена: дисциплина входит в общий гуманитарный социально-экономический   цикл.
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь:
· разрабатывать рекламную стратегию, составлять планы проведения рекламной компании;

· применять на практике законодательные акты, регулирующие рекламную деятельность.

знать:
· этапы развития рекламной деятельности в России;
· цели, задачи и правила проведения рекламной кампании;
· основные принципы, нормы и законодательные акты, регулирующие рекламную деятельность;

· критерии эффективности рекламы;
· виды и средства рекламы;
-
современные средства распространения рекламной информации.
Умения и знания по дисциплине «Организация и технология рекламной
деятельности»        необходимы     для        дальнейшего формирования
профессиональных компетенций, соответствующим основным видам профессиональной деятельности:
ПК 2.5 Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы маркетинга для обеспечения целей организации, формировать спрос и стимулировать сбыт товаров;
ПК 2.6 Обосновывать целесообразность использования и применять маркетинговые коммуникации;
ПК 2.7 Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений;
ПК 2.8 Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкретные преимущества организации.
общих компетенций, включающих в себя способность:

	ОК 1
	Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным контекстам;

	ОК 2
	Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности;

	ОК 3
	Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях;

	ОК 4
	Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде;

	ОК 5
	Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста;

	ОК 6
	Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное поведение на основе традиционных общечеловеческих ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты антикоррупционного поведения;

	ОК 7
	Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять знания об изменении климата, принципы бережливого производства, эффективно действовать в чрезвычайных ситуациях;

	ОК 8
	Использовать средства физической культуры для сохранения и укрепления здоровья в процессе профессиональной деятельности и поддержания необходимого уровня физической подготовленности;

	ОК 9
	Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках.


1.4.    Рекомендованное количество часов на освоение программы дисциплины:
максимальной учебной нагрузки обучающегося 48 часа, в том числе: обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 32 часа; самостоятельной работы обучающегося 16 часов.
2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
2.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы
	Вид учебной работы
	Объем часов

	Максимальная учебная нагрузка (всего)
	48

	Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)
	32

	в том числе:
	

	практические занятия
	16

	Самостоятельная работа обучающегося (всего)
	16

	в том числе:
	

	внеаудиторная самостоятельная работа
	16

	Итоговая аттестация в форме экзамена


3. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ
ДИСЦИПЛИНЫ
	  Контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины осуществляется преподавателем в процессе проведения практических занятий жирования, а также выполнения обучающимися индивидуальных заданий проектов, исследований.Результаты обучения (освоенные умения, усвоенные знания)
	Формы и методы кот роля и оценки обучения

	Умения:
	

	разрабатывать          рекламную          стратегию,     планы    проведения    рекламной компании;
	Практическая работа по теме 4.1.
Оценка выполнения практической
работы.
Оценивание   результативности работы
обучающегося при выполнении
внеаудиторной самостоятельной
работы.

	применять    на    практике    законодательные акты, регулирующие                 рекламную деятельность;
	Практическая работа по разделу 3. Оценивание   выполнения практической работы.
Оценивание результативности работы
обучающегося при выполнении
внеаудиторной самостоятельной работы.

	Знания:
	

	этапы развития рекламной деятельности в России;
	Опорные конспекты. Собеседование.

	Цели,     задачи       и       правила       проведения рекламной кампании;
	Фронтальный опрос; Тестирование.

	основные        принципы,     нормы       и законодательные          акты,          регулирующие рекламную деятельность;
	Практическая работа по разделу 3.
Оценка выполнения практической
работы.
Оценивание результативности работы
обучающегося при выполнении
внеаудиторной самостоятельной работы.

	критерии эффективности рекламы;
	Оценивание результативности работы обучающегося при выполнении практической работы по теме 4.2. Фронтальный опрос

	виды и средства рекламы;
	Составление сравнительной таблицы, тестирование.

	современные       средства       распространения рекламной информации.
	Устный опрос

	Профессиональные компетенции
	

	ПК 2.5 Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы маркетинга для обеспечения                 целей                 организации, формировать спрос и стимулировать сбыт товаров;
	Оценивание результативности работы обучающегося при выполнении итоговой творческой работы

	ПК 2.6 Обосновывать      целесообразность использования и применять маркетинговые коммуникации;
	Оценивание результативности работы обучающегося при выполнении итоговой творческой работы

	ПК 2.7 Участвовать        в        проведении маркетинговых           исследований           рынка, работке    и    реализации    маркетинговых решений;
	Оценивание результативности работы обучающегося при выполнении итоговой творческой работы

	ПК 2.8 Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей,
оценивать конкурентоспособность               товаров и конкретные преимущества организации
	Оценивание результативности работы обучающегося.при выполнении итоговой творческой работы


